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Nonino, las reinas
de la ’grappa’ italiana
Ne~a Se~’a~o. Madrid
Dicenlas hermanas Cristina, Ante
nella y Elisabetta Nonino que la
grappa es su cuarta hermar~ Des-
de luego ban crecldo juntas, ya que
su familia produce este licor italia-
no desde 1897 en la regi6n de 155u-
IL Nonino, queen Espafia dism~u-
ye Primeras Marcas, se ha corlver-
fido en una de las destilenhs rr~s
prestigiosas dd mundo por el cala-
do artesanal de su producci6r~ co-
mo explica Elisabetta Nonino, la
CEO de la rnarc~ "En lugar de re-
her entre seis y 12 alambiques mfi-
ximo como otras empresas de
grappa, que ademfis desfilan orujo
que ha estado almacenado hasta
ocho meses, nueslra f~rica tiene
66 alambiques artesanales que s61o
desfilan durante la cosecha. Un
proceso que se eentm en preservar
la frescura natural y aromas del
orujo". Es 1o que hart aprendido en
cas& "Nuestros padres nos ense-
fiaron que, si realmente crees en al-
go, nunca debes rendirte Dedica-
ron toda su vida a demostrar al
mundo que era posible elaborar
una grappa que no fuera aguar-
diente, y 1o consiguieron creando
Grappa Monovitigno, la primera
monovarieml, en 1973. Otms desfi-
ladores se rieron de ellos en ese
momenta y ahora otras empresas
ban seguido el mismo camino", re-
lata la direcfiva, quien sentencia:
"Es la prueba de que cuando fienes
un suefio, hay que tener la fuerza
de esperar resultados a largo plazo,
porque marcar la diferencia signi-
fica enfrentarse a mucbas cr~ficas
al principio".

El objefivo de la CEO y sus her-
manas es mantenerse fiel al legado
que le dejaron sus padres y por el
que acaban de ree~ir ensu pa~ na-
tal d Premio Guido Cadi al M~rito
Empresarial. "Hemas sido tides a

Fundada en 1897 en
la re~i~n de Friuli, la
destilefia mantiene una
producci~n artesanal

"Marcar la diferencia
sNnifica enfrentarse
a muchas critic.as
en un principio"

la grappa porque nuestra familia
siempre busc6 la manem de trans-
format 1o que se percibia como un
producto pobre enun desfilado ca-
paz de competir con cnalquier otro
aguardiente extranjero de lujo".
Todo un reto en un mundo em-
briagado de tendencias. "No cre-
emas en las modas; creemos en de-
dicar nuestras vidas en ofrecer al
mundo el mejor licor. Amamos
tanto nuestros productos que
siempre intentamos encontrades
nuevas formas de consumo. Mi
herrnana Antonella, por ejemplo,
promueve el concepto Be brave
mix grappa!, porque los nuevos
consumidores quieren un c6ctel
que represente una experiencia
cultural, y no hay ning/m licor que
represente mejor el sabot y ia cul-
tufa italianos que la grappa", dSce.

La CEO de esta empresa fami-
liar responde tambi6n a cdmo es
trabajar con los que comparten
apellido: "Los licores representan
nuestro legado, aN esthn las vidas
de seis generaciones de Nonino.
Haeer grappa se ha convertido en
la misidn de nuestra vid~ Pot otra
paste, cuando la familiay eltrabajo
estfin tan unidos puede set dNcil
separar las dos cosas, y cada vez
que te refines con tu farnilia acabas
hablando de trabajo".

La destilen’a it~liana Nonino Ileva seis genemciones en la misma Pamilia.
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